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APEC en relacién al Mundo

Poblacion PBI Comercio

41% - 2600 millones 56% 49%

(Cifras al 2005)



Ministerio de Comercio
Extermor y Turismo

Pilares de APEC

Liberalizacion del comercio y lainversion

=  Apertura de los mercados
. Reduccion de obstaculos al comercio y la inversion

Facilitacion del comercio e inversion

. Reduccion de los costos de transaccion

- Mejoramiento en el acceso a la informacion comercial
. Uso de la tecnologias de la informacion

Cooperacion Tecnicay Economica (ECOTECH)
. Fortalecimiento de capacidades institucionales e individuales
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Facilitacion del comercio e inversion en APEC

Objetivo:
. Mejorar las condiciones para hacer negocios en APEC
. Ahorros de tiempo y costos de transaccion

Principios:

Transparencia, simplificacion, no discriminacion, ?
armonizacion, estandarizacion, modernizacion y uso de-;#

nuevas tecnologias, cooperacion, entre otros. ﬁi
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Primer Plan de Accion sobre Facilitacion del
Comercio (TFAP 1)

Meta Areas Prioritarias Resultados
-Procedimientos -Disponibilidad de informacion
aduaneros en websites

y -Paperless trading
Reduccion del 5% i . . ,
-Estandares y -Alineamiento de estandares
de costos de . _ . .
. conformidad nacionales con internacionales
transaccion — _
2002-2006 -Movilidad de -APEC Business Travel Card, 17
empresarios economias
-Reduccion de documentacion
-E-commerce .
impresa
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Segundo Plan de Accion sobre Facilitacion del
Comercio (TFAP 1)

*Reduccion de costos de transaccion en 5% en el periodo 2007-2010Nuevas
areas: propiedad intelectual, anticorrupcion, inversion y comercio seguro

Estandares vy
Conformidad:

/ eMejores practicas
sobre inocuidad
alimentaria.

eFortalecimiento de
capacidades en
Metrologia Quimica.

Procedimientos
Aduaneros:
«Ventanilla Unica de
Aduanas

Profundizacion
del esquema
de Facilitacion
del Comercio
en las
siguientes
areas:

Comercio

Electrénico:

eProyecto de
Facturacion
electronica

Movilidad de Personas

de Neqgocio:

ePrograma de Pasajero
Frecuente
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Segundo Plan de Accion sobre Facilitacion del .'
Comercio (TFAP 1)

Se pone énfasis en:
« Acciones Colectivas
e Iniciativas Innovadoras
 Desarrollo de capacidades

« Cooperacion Técnica

Asimismo, se comenzara a trabajar con Indicadores Claves

de Desempeno
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Importancia de APEC para el Peru

— Crecimiento del intercambio comercial.

— Promocion de inversiones y transferencia
tecnologica.

— Plataforma  para entablar acuerdos
comerciales.

— Aprovechamiento de posicion geografica
(HUB regional)




Ccomercio

Exportaciones de Peru a las Economias de
APEC (US$ Millones)

15000 13 636
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1998 2006
v Las exportaciones a APEC se incrementaron en 360% entre
1998 y 2006.

v' En 2006 APEC represento el 58% de las exportaciones totales.
v Las importaciones aumentaron en 46%.
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Comercio
Int bi : ; 1 1 1
Socio Comercal (Uss | Renkang| Rankig - ® De los 20 principales socios
Mill , 2006) I 7

—— flones. = - - comerciales del Peru en el
China 3853 4 2 2006, 7 pertenecen a APEC.
Brasil 2412 7 3
Chile 2294 11 4
Canada 1904 14 5 “Entre 1997 y 2006, 5
Japoén 1795 2 6 ,
Suiza 1761 8 7 Economias de APEC han
Colombia 1 457 3 8 .
Ecuador 1419 16 9 mantenido o0 elevado su
Alemania 1319 6 10 . s .
Espafia 1022 2 1 posicion en el ranking de
Vanszuela “oo7 22 1 principales SOCIOS
C . ’
=0ed o v comerciales del Peru.
Argentina 876 15 16
Holanda 810 18 17
Taiwan 594 19 18
Bélgica 581 21 19
Reino Unido 435 13 20 14
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Inversiones y Competitividad

A E0] Ranking Factores
1997 2006 Var % Competititvidad Innovacion 2006/2007
2006/2007

Australia 0,0 2,3 | 22400 19 24
Brunei - - - -
Canada 1199 280,2 134 16 16
Chile 290,0 528,7 82 27 33
China 122,2 122,2 0 54 57
Corea 75 48,3 548 24 20
EEUU 14859 | 27155 83 6 4
Filipinas - - - 71 66
Hong Kong 11 18
Indonesia - - - 50 41
Japon 42,7 232,7 444 7 1
Malasia - - - 26 22
Papua Nueva Quinea - - - - -
Mexico 10,6 452,2 4158 58 52
Nueva Zelandia 35 6,9 96 23 25
Rusia 0,2 2,5 1221 62 71
Singapur - - - 5 15
Taipei Chino - - - 13 9
Total APEC 20824 | 43913 111

Total Mundo 7290,2 | 15442,0 112

= Al 2006, la IED recibida de
Economias APEC represento

el 28% del total de IED
recibida por Peru.
= \arios de nuestros

principales inversionistas se
encuentran en posiciones
Importantes en el ranking del
Indice de Competitividad
Global 2006/2007 y el Indice
de Innovacion Tecnologica.
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ldea Fuerza

Nuevo Compromiso para el Desarrollo del Asia Pacifico
“New Commitment for Asia Pacific Development”
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Objetivos Peru para el 2008

Fortalecer las relaciones comerciales y de
iInversion con el Asia Pacifico

 Mejorar las condiciones en materia de acceso a
mercados de las Economias Miembro de APEC

 Promover la conversion del Perd HUB regional
entre América del Sur y el Asia Pacifico
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|. Mejorar las Condiciones en materia de
Acceso a Mercados

* Apoyo a la Organizacion Mundial del Comercio
(OMC)

* Apoyo a la integracidon econdmica regional en la
Cuenca del Pacifico

 Enfasis en trabajo para el cumplimiento y

profundizacion del Segundo Plan de Accion sobre
Facilitacion del Comercio (TFAP II)
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Il. Promover |la Conversidon del Peru
HUB regional entre América del Sur y el Asia
Pacifico

 Acuerdos Comerciales
 |nfraestructura y Conectividad
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